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about  development?  Quite  a  lot,  apparently.  That’s  according  to  a  new  book  entitled  Popular
representations of Developments: Insights from novels, films, television and social media.
Academic  programmes  of  development  tend  to  centre  on  economics­focused  research  studies
and policy documents, but the editors of this volume believe that popular culture can illuminate the




















By  comparing  and  contrasting  literary  views  on  development with  the  ideas  and  perceptions  of
academic  social  science  and  the  public  policy  world,  one  can  glean  new  insights  and  novel
perspectives.  In 2002,  researcher Timothy Mitchell  conducted a  study  into how  the World Bank
interpreted  Egypt’s  development  predicament.  Mitchell  underlines  how  official  World  Bank
documents  portrayed  this  dilemma  as  a  function  of  demographic  and  geographic  factors  –  too






legacy  as  critical  to  explaining  Egypt’s  contemporary  predicament.  Mitchell’s  work  strongly
supported these analyses as key factors to understanding the country’s current development. This
example  is  not  to  suggest  that  novelists  should  be  considered  the  authority  on  development
issues, rather to emphasise that their work should be taken more seriously.
John Harriss, a Professor of International Studies at Simon Fraser University, makes good use of
novels  in  his  undergraduate  teaching.  In  chapter  three  of  the  book,  he  describes  how  he  has
paired books by social  scientists and historians with works of  fiction  in his  International Studies
undergraduate class at Simon Fraser University.  One of those pairings is Imagined Communities:






The  idea  of  race  and  nation  is  debated  within  the  book;  with  one  character  Professor  Ezeka
saying, “you only became aware that you were Igbo because of the white man. The pan­Igbo idea
came only  in the face of white domination. You must see that tribe as it  is today is as colonial a
product  as  nation  and  race.”  This  evokes  the  idea  of  “imagined  communities”  as  described  by
Anderson in his book.
Adichie also takes her readers in the world that Anderson describes as the colonial  intelligentsia
created  by  the  “educational  and  administrative  pilgrimages”  brought  about  by  colonialism.  It  is
imagined through the language of English through which individuals from different tribes in Nigeria
communicate.  Anderson  uses  the  example  of  Ghana  to  argue  that  “nothing  suggests  that













campaign  to  promote  “imperial  preference  without  tariffs”.  Although  the  primary  goal  of  the
campaign was to advertise Empire goods, the EMB had a secondary purpose of selling the idea of
Empire.
This meant  that many  advertisements  promoting  a  particular  product  from  the Empire  included
information  about  the  good  or  the  colony  from  which  it  came  as  well  as  a  few  statistics.  One
researcher  even  described  it  as  “a  series  of  geography  lessons,  a  patriotic  pageant  and  an
economic spectacle all rolled into one”.
The  underlying  message  was  the  evolution  of  the  idea  of  Empire  from  domination  over  vast
collection of  lands  to a  single  family of  diverse and yet united people. Despite  this,  the posters
continued  to  portray  a  hierarchical  imperial  system  and  reproduce  paternalist  and  unequal
relationships between coloniser and colonised.
The creators of the campaign were also keen to project a more modern vision of Empire, one that
explicitly  invoked  a  language  of  care  and  responsibility  towards  imperial  subjects.  As  a  result,
many  posters  intertwined  the  promotion  of  economic  trade  with  ideas  about  development,
humanitarianism and a ‘civilising’ mission.
These representations were based on the belief that Britain was a pioneering nation that had built
an  advanced  human  culture  and  a  model  of  civilisation.  As  a  result  of  this  great  belief  in  the
superiority of British culture and economy, emphasis was placed on Britain’s role as the Empire’s




These  ideas can be seen clearly  in  some of  the posters of  the Colonial Progress Brings Home






their  natural  resources.  The  posters  also  depict  industrious  colonial  workers,  ignorant  of  the
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necessary skills, expertise and technology to develop. This helped to  justify  imperial  intervention
by Britain sharing its modern industrial experience.





Although  the  posters  did  present  ideas  about  the  role  of  the  British  public  in  developing  the
colonies, “the colonies were prevented from developing their own economies by a combination of
the  effects  of  the  open  door  tariff  policy  imposed  by  Britain,  of  a  prohibition  of  assistance  to
industries which might compete with British exports and of a policy of trusteeship which portrayed
the native at best as a child, at worst as a barbarian.”
In  concluding  her  chapter,  Kothari  points  out  that while  it may  be  easy  to  criticise  or  condemn
these racialised and hierarchical portrayals, it is important to consider the historical, economic and
cultural context in which they were produced. However, engaging with historical material such as
the EMB campaign, can help us explore the legacy of present­day ideas.
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